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Analyse statistique du 
marché des produits laitiers

Et du beurre

Que doit on étudier comme statistiques ? 

Importation

• Store check

• Douanes

• Concurrence 
pays

• Concurrence 
produits

exportation

• interview

• GTA

production

• Grands acteurs

• Chiffres de 
production 
statistiques du 
pays

• Store check
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La demande des produits gourmets en Chine

États-Unis Brésil Canada Australie Argentine Thaïlande
Nouvelle-
Zélande

Indonésie France

2014 19483 15910 3937 3514 3390 3654 4618 2922 1986

2015 20015 17772 4438 4810 4534 4372 3463 3639 3186

2016 20257 16976 4585 3787 3738 3710 3710 3370 2594
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Importation de produits agroalimentaires
français en Chine

Importations agroalimentaires françaises en Chine 

(en millions €, sources  GTA 2017) 

Produits 2014 2015 2016 prospectives

Produits laitiers 395 336 393 ↗

Dont lait liquide 53 61 117 ↗

Dont lait en poudre 63 29 32 -

Dont beurre 9,5 17 21 ↗

Dont fromages 12 12,5 19 ↗

Viandes et abats 122 180 283 ↗↗

Dont porc 47 88 170 ↗↗

Céréales 181 991 132 ↗

Dont orge 169 990 131 ↗

Préparation alimentaires diverses 42 54 45 -

Produits de la mer 14 19 25 ↗

Aliments pour animaux et résidus alimentaires 14 17,5 16,9 -

Bières 20 24 28 ↗

Cacao et ses préparations 11,2 15,3 16 -

Fruits 12 7,5 4,8 ↘
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Exportations agro-alimentaires France vers Chine 2016/2017

Export CHINE

SOURCE: Douanes françaises / UBIFRANCE - Département agroalimentaire 

Milliers d'euros Quantité Quantité % Valeur Valeur %

Tonnes (sauf indication contraire ) De 01/2016 à 12/2016 De 01/2017 à 12/2017
De 01/2016 à 
12/2016

De 01/2017 à 12/2017

TOTAL PRODUITS AGROALIMENTAIRES 1241360 956803 -23% 1991350 2423233 22%

BOISSONS 222363 276953 25% 1041237 1314950 26%

Vins, moûts inclus (1000L) 178899 214463 20% 611819 757971 24%

Spiritueux (1000L d'alcool pur) 10657 13602 28% 393520 506317 29%

Bières (1000L) 8748 12209 40% 14864 22582 52%

Eaux minérales ( 1000L) 20040 27247 36% 16707 17827 7%

Sodas, boissons gazeuses (1000L) 3514 8890 153% 2769 6950 151%

Vermouths ( 1000L) 116 153 32% 372 483 30%

Cidre (1000L) 206 172 -17% 316 345 9%

PRODUITS LAITIERS ET  OEUFS 174930 174730 0% 255336 330232 29%

Lait infantile 15113 46841 210% 94919 292670 208%

Lait en poudre 16939 21549 27% 46061 67159 46%

Lactosérum 48150 42340 -12% 59729 62018 4%

Lait liquide 72334 52107 -28% 42506 35067 -18%

Beurre et butter-oil 4345 5383 24% 21251 32613 53%

Fromages 3462 3243 -6% 17887 19418 9%

Lait concentré 160 561 251% 369 1342 264%

Yaourts 52 73 40% 140 185 32%

PREPARATIONS A BASE DE CEREALES 21599 63046 192% 113518 325581 187%

VIANDES ET ABATS 153991 115505 -25% 268920 200387 -25%

Abats 58769 62089 6% 97235 98889 2%

Viandes porcines 83238 48650 -42% 156925 93872 -40%

Viandes de volailles 3984 1089 -73% 7166 2239 -69%

Autres viandes et abats 7736 3242 -58% 6490 2117 -67%

Viandes bovines 100 10 -90% 160 62 -61%

Viandes ovines 0 5 #DIV/0!



PRODUITS LAITIERS ET  
OEUFS

Lait infantile

Lait en poudre

Lactosérum

Lait liquide

Beurre et butter-oil

Fromages

Lait concentré 

Yaourts

255336 330232 29%

94919 292670 208%

46061 67159 46%

59729 62018 4%

42506 35067 -18%

21251 32613 53%

17887 19418 9%

369 1342 264%

140 185 32%

Poste Export Produits laitiers 
en valeur 000 euros 2016            2017



Export de produits laitiers vers la 
Chine

lait 
infantile; 
92,4; 33%

lactoserum
; 73,423; 

26%
lait en 

poudre; 
26,709; 

10%
beurre; 

16,788; 6%

fromages; 
11,736; 4%

Lait 
liquide; 

8,713; 3% autres; 50; 
18%

Yaourts; 
0,156; 0%

oeufs; 
0,26; 0%

fromages; 
6,78; 30%

Lait infantile; 
4,783; 22%

Beurre; 3,55; 
16%

Lait liquide; 
0,705; 3%

Lactoserum; 
0,565; 3%

Lait en 
poudre; 
0,39; 2%

Yaourts; 
0,253; 1%

Oeufs; 
0,247; 1%

Autres; 5; 
22%

Produits laitiers Hong Kong



Part de la France dans les importations de beurre depuis 2012, +65% en

valeur

Code douanier: 0405 1000
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millions d'euros Monde Nouvelle Zelande France

La France arrive en 2ème position avec 9% de part de marché
Source : GTA/GTI novembre  2015
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Part de la France dans les importations de beurre depuis 2012, +54%

en volume

Code douanier 0405 1000

24
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54
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milliers tonnes

Monde Nouvelle Zelande France

La France arrive en 2ème position avec 6% de part de marché en volume (+50%)
Source : GTA/GTI novembre 2015

10



WWW.BUSINESSFRANCE.FR

3

EVOLUTION DU 
MARCHÉ

Consommation 
et distribution 
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LE CONSOMMATEUR CHINOIS 
DE PRODUITS GOURMETS

12

• Cadre avec un 
salaire élevé (plus de 
5 000 RMB soit 720€ 

par mois) 

• 25 – 45 ans

• Consommation 
« santé » 

ORIGINE
RECOMMANDATION

PRIX
SANTE 

Méfiance dans les produits 
locaux

Lifestyle/

Expérience

Information 

Red Book
Plateforme de vente et
partager des expérience



Rapide étude comparative du marché
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Les lieux de Consommation

14

Essor des brasseries
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LE CONSOMMATEUR CHINOIS 
DE PRODUITS GOURMETS
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QUAND ACHETE T IL ? Lors des pics de consommation

Carte des produits alimentaires proposés par Alibaba le jour du11.11

Février Mai

Nouvel an chinois

St Valentin

1er Mai

Septembre

mi- automne

Octobre

Fête 
Nationale

Novembre

11/11
fête des 

célibataires

Décembre

Noël

12/12 
festival

9/9 
festival 
(alcool)

Juin

6/18
festival

Festival 11/11 – Alibaba
• 2016 : 121 milliards CNY 
• 2015 : 91 milliards CNY 
• 2014 : 52 milliards CNY
• 2013 : 35 milliards CNY 
• 2012 : 19 milliards CNY

Produits importés :
5 000 nouveaux produits en provenance de 25
pays (dont 150 tonnes de chocolat italien, 20 000
homards canadiens, 500 000 bouteilles de vin
français). 30% des ventes sont réalisées avec les
produits pour femme enceinte et enfant;
alimentaires : 25% des ventes.

http://www.google.fr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiV_Z6a1JHSAhVL5CYKHfaBA9EQjRwIBw&url=http://tech.huanqiu.com/internet/2016-01/8403569.html&psig=AFQjCNGa0TRc9PsLVXY3q94fFw5ka-tAXA&ust=1487232832793744
http://www.google.fr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiV_Z6a1JHSAhVL5CYKHfaBA9EQjRwIBw&url=http://tech.huanqiu.com/internet/2016-01/8403569.html&psig=AFQjCNGa0TRc9PsLVXY3q94fFw5ka-tAXA&ust=1487232832793744
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La grande distribution aujourd’hui en difficulté

Nombre 
d’hypermarchés des 
grandes enseignes 

en baisse 

Enseignes 
étrangères

Nb. de magasins 
à Pékin

Nb. de magasins 
à Shanghai

Nb. total de 
magasins en 

Chine en 2016

Carrefour 20 31 231     

Auchan 5 9 74

Metro Cash & 
Carry

3 7 87  

RT Mart
(Auchan)

- - 368

Tesco

(racheté par le 
groupe HK 
Vangard )

5 24 78 

Wal-Mart 7 10 412

Nombre de 
magasins proximité 

créés par les 
grandes enseignes 

de GMS
en croissance

28 (à Shanghai 
seulement)

2 (à Shanghai 
seulement)

14 (à Shanghai 
seulement)
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LA PLACE DE LA VENTE EN LIGNE

QUELS OPERATEURS ? Des sites de vente en ligne créés par des enseignes de la
grande distribution traditionnelle
(Metro, Carrefour – Shanghai, Auchan, City shop …)

Carrefour : site de vente
en ligne à Shanghai
depuis l’été 2015

Métro : site couvrant les
villes où sont les
magasins + Application
mobile

17



© Ce document est confidentiel et reste la propriété exclusive de Business France

LA PLACE DE LA VENTE EN LIGNE

LE BOOM DE L’E-COMMERCE EN QUELQUES CHIFFRES

Panier moyen très faible

Rapidité de la livraison, gratuité et
logistique TOP

• 4ème position après prêt à 
porter, cosmétiques et luxe

• 5% du marché BtoC en ligne ( 
+ 67% /2015)

• 2nd fréquence 40% 
consommateurs- 34 achats 
par an

• Produits phares: 
Produits laitiers 
Boissons alcoolisées/vins
Snacks: gâteaux, biscuits 

Produits alimentaires

18
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Les sites de vente en ligne ouvrent des magasins physiques avec 
des produits importés

Hema Xian Sheng 盒马鲜生

19
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COMMENT REUSSIR EN CHINE?   

© Photo : bizhi360.com
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Distributeurs étrangers
Cavistes Show Room, 

magasins-épicerie

Distributeurs chinois Grossistes en province

Importateurs –
Retail

CLES D’ENTREE SUR LE MARCHE CHINOIS

21
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S’occupe des formalités
Peut stocker en zone franche

Possède ou non ses propres 
magasins, son propre site internet 
de vente en ligne

Revend
à la distribution organisée
à des grossistes (province)
aux réseaux CHR
aux réseaux de ventes en ligne

Les moyens de paiement : trois 
solutions

Le rôle de 
l’importateur 

Être vigilant 

• Paiement d’avance
• Lettre de crédit irrévocable et 

confirmée
• Garantie de l’acheteur via Coface 

ou Gipac ou autre

LES POINTS D’ATTENTION
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Calcul du prix ou de la marge

et logistique 

Transport

Transport, frais de douanes, portuaires et documents : 1450 EUR/conteneur

+

Taxes 

Droits de Douane

Fromage (SH 0406) 12 %

Beurre (SH 0405 1000) 10%

Lait (SH 0401) 15%

Crème (SH 0401) 15% , à noter que SH 0401 5000 est le nomenclature de crème avec une matières

grasse > 10%, le droit de douane est 15%

Vins (SH 2204 2100) 14%

TVA : 17% calculée après droits de douane Produits laitiers deux baisses successives la dernière en juillet

2017 : 11%

• Taxe à la consommation : 0% calculée sur le prix TTC sauf vins et alcools 10%

+

Frais de stockage et transport en Chine
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Contre étiquetage obligatoire : en
profiter pour communiquer tout en

respectant la règlementation
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L’activité réglementaire
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Taxation

Régime douanier

Documents d’accompagnement

Formalités d’entrée 
(quotas, pré-approbation, 
licences d’importation…)

Réglementation douanière

Etiquetage

Composition

Emballage

Normes

Inspections

Réglementation produits



Enregistrement préalable
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Enregistrement des exportateurs des 
denrées alimentaires auprès des autorités 
compétentes chinoises (AQSIQ)

http://ire.eciq.cn/

Enregistrement des importateurs 

Agrément des producteurs par les 
autorités compétentes chinoises pour 
certains produits

Produits laitiers 
dont les laits infantiles
Produits de la viande 

dont charcuteries
Produits de la mer



Normes produits

Normes nationales chinoises des produits 
• Les produits importés doivent répondre aux critères des normes 

nationales chinoises correspondantes

Normes de sécurité alimentaires chinoises

• GB 2760-2011: «Standards for Uses of Food Additives»

• GB 2761-2011 «National Food Safety Standards – Maximum Level of mycotoxins» 

• GB 2762-2012 «Maximum levels of contaminants in food» 

• GB 2763-2014 « National food safety standard Maximum residue limits for 
pesticides in food»

• Annonce 235 promulguée par le Ministère de l’Agriculture chinois en 2002, 
relative au taux maximum de résidus de médicaments pour animaux dans 
l’alimentation d’origine animale. 

• GB 29921-2013 « National-Food Safety Standard of Pathogen Limits for Food »

27



Documents d’accompagnement

A la sortie de France A l’entrée en Chine 

 Facture commerciale  Le certificat d’inspection délivré par l’AQSIQ 

autorisant les marchandises à être importées 

sur le territoire chinois 

 Certificat d’origine communautaire

 Liste de colisage

 Certificat sanitaire ou phytosanitaire selon les 

produits

 Un certificat de laboratoire, c’est-à-dire un 

certificat d’analyse du produit

 Documents de transport (LTA ou connaissement) 

et d’assurance  
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Les Institutions chinoises

AQSIQ

MoA

CNCA

CFDA

NHFPC

Mofcom

CFSA 

SAIC

CIQA

IVDC
29



Etiquetage

Norme générale pour l’étiquetage des aliments 
préemballés GB 7718-2011 

Norme générale pour l’étiquetage nutritionnel des 
aliments préemballés GB 28050-2011

Norme générale pour l’étiquetage des aliments 
diététiques spéciaux GB 13432-2013 (Applicable à 
compter du 1er  juillet 2015)
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 Les 

bonnes 

pratiques 

pour bien 

exporter

• Choisir un importateur très 
professionnel qui connait la 
réglementation 

• Travailler son réseau local sur la 
durée, venir et revenir souvent, 
recruter dés les premières 
commandes (un VIE par exemple)

• Réaliser une documentation 
technique en chinois

• Investir en communication 

• Être vigilant sur les prix dans les 
réseaux de vente en ligne et veiller à 
être cohérent entre ses 
distributeurs/clients. 

• Enregistrer sa marque en français et 
en chinois
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Programme collectif France en Chine et Hong Kong :
répartition des actions dans l’année et géographiquement

Janvier février mars

• Chengdu  Off 28/03

• Chengdu Tangjiuhui
21/03

• Wine Tour Chine  
Wuhan 27/03

• Wine Tour Chine 
Shenzhen 29/03 

Avril mai Juin

• Cahe élevage  Qingdao 
18-20/05

Et extension à Nanjing

• Pékin Top Wine 22-
24/05

• Wine Tour Chine Nankin
le 25 mai

• Wine Tour Chine 
Chongqing le 26

• Fête du Pain lors de 
Shanghai Bakery 16/05 

• Hong Kong  French 
Gourmay

• Shanghai SIAL 17-19/05

• China Food Tour Pékin et 
Shenzhen 14-15 mai

• Hong Kong Prowine 8-
11/05/2017 2019

• Sitevinitech Ningxia 
13/06 

Octobre Novembre 
Décembre

• Shanghai Prowine 14-
16/11 

• Shanghai FHC 14-16/11

• Food Tour Shenzhen 17 
nov

• Wuhan fête le vin de 
Bordeaux 

• Hong Kong Wine Fair 8-
10/11

Secteur Vins et 
spiritueux
Autres secteurs



Programme collectif France en France, les importateurs 
viennent à vous :  VENDRE à 

Janvier février mars

• SiRHA  à Lyon

• EUROPAIN (?)

• 19-21 mars 2017 
Prowein 
Dusseldorf

• FIA Montpellier

• Medfel (fruits et 
legumes)

Avril mai Juin

• Vendre à un grand 
compte avec les 
partenaires régionaux 
Vangard en 2016/2017, 
avec 3 régions

• Vinexpo 2017 Bordeaux

Octobre Novembre 
Décembre

• SIAL 2016, 2018 Paris

• SPACE en septembre à 
Rennes

• Salon de l’élevage à 
Cournon/Clermont en 
novembre

Secteur Vins et 
spiritueux
Autres secteurs

Acheteurs chinois et hongkongais 
conviés 
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Programme de Communication 
et de Promotion

Trade Relation & Promotion

VINS DE BORDEAUX 
EN CHINE EN 2017

Mission Saveurs de 
France à Pékin 

-
En amont du SIAL 

Shanghai 2017 

Dimanche 14 mai 2017
Lundi 15 mai 2017 
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Un moment privilégié 
et unique d’échange 
direct avec les acteurs 
majeurs à Pékin parmi:

• Les principaux 
importateurs

• Chaines de 
distribution

• Convenience stores

• Sites de vente en 
ligne

Mission Saveurs de France à Pékin ( 14-15 mai 2017)

Un programme 
complet comprenant: 

• Dimanche 14 mai : 
visites de points de 
vente et dinner
d’accueil avec 
présentation marché 
par des 
professionnels

• Lundi 15 mai: expo-
rencontre avec les 
opérateurs locaux 
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Des actions presse
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Implantation 

dans 70 pays

1500 

collaborateurs

37

96 % de clients 

exportateurs 

satisfaits

Plus de 15 000 prestations 

de mise en contact de PME 

et ETI avec des partenaires 

commerciaux étrangers

• Business France est l’agence nationale au service de
l’internationalisation de l’économie française. Elle est chargée
du développement international des entreprises et de leurs
exportations, ainsi que de la prospection et de l’accueil des
investissements internationaux en France.

• 10 000 V.I.E (Volontariat International en Entreprise) en poste
à l’étranger travaillent pour des entreprises françaises à
l’étranger

• 1 500 collaborateurs situés en France et dans 70 pays. Elle
s’appuie sur un réseau de partenaires publics et privés. Pour
plus d’informations : www.businessfrance.fr

http://www.businessfrance.fr/
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Une équipe Chine dédiée de 20 collaborateurs
Agrotech répartis sur 7 bureaux 

Merci de votre attention ! Questions/réponses

谢
谢


